'Moros y cristianos', una astracanada sobre los creadores de
imagen

Luis G. Berlanga rueda su nueva pelicula con la plana mayor de los comicos espaiioles
El Pais, Angeles Garcia. Madrid (21/05/1987)

Moros y cristianos es la 162 pelicula de Luis G. Berlanga. Con un presupuesto de 200
millones de pesetas, la cinta ha empezado a ser rodada en los alrededores de Madrid y
cuenta con un reparto en el que puede decirse que estan casi todos los grandes cémicos
del cine: Fernando Ferndan-Gdomez, José Luis Lépez Vazquez, Andrés Pajares, Rosa Maria
Sardd, Pedro Ruiz, Chus Lampreave, José Luis Coll y Antonio Resines. Berlanga, el
director mas taquillero del cine espanol, dice que esta pelicula, ideada junto a Rafael
Azcona, es una astracanada montada sobre algo tan moderno como los creadores de
imagen y la publicidad.

Luis G. Berlanga, valenciano de 66 aifos, es el que mas se divierte en el rodaje de sus
peliculas. Sus carcajadas son las Unicas que se oyen entre el numeroso equipo que estos
dias trabaja en el centro comercial de San Fernando de Henares (Madrid). Alli, cuando,
ante un nutrido grupo de mirbnes, los actores Fernando Ferndan-Gémez, Agustin
Gonzdlez, Pedro Ruiz y Andrés Pajares cargan una y otra vez sus carritos metdlicos con
nuevos productos en oferta, a punto de perder la paciencia, las risas del director animan
a la troupe para intentar lograr la toma buena una vez mas.La historia que ahora se ha
inventado Berlanga gira en torno a una artesanal empresa de turroneros de Jijona
(Alicante), Planchadell y Calabuig, cuyos propietarios deciden trasladarse a la capital del
reino para promocionar su producto. En Madrid caeran en manos de un asesor de
imagen, circunstancia que producira las mas enrevesadas e hilarantes situaciones.

Aunque Berlanga asegura sentirse muy fallero y mediterraneo, afirma que Moros vy
cristianos no va a ser un filme etiquetable de valenciano, entre otras cosas porque el
90% de la pelicula se desarrolla en Madrid. "De mis origenes", dice Berlanga, "sélo esta
el hecho de que los protagonistas procedan de Jijona y que mi infancia se desarrolld en
una pasteleria de mis tios maternos con mucha tradicidon en Valencia, Postre Marti".

Dice Luis G. Berlanga que la historia de Moros... es dificil de resumir. "Para mi hacer un
ejercicio de sintesis con la pelicula es mas dificil que rodarla, porque carezco de esa
capacidad. Soy un hombre difuso, que se extiende en toneladas de verborrea. Por eso
mis peliculas son barrocas, excesivas, sobreactuadas. Intento contar la anécdota de una
familia de turroneros que llega a Madrid a presentar su producto usando la publicidad.
La pequeia reflexion del filme plantea el cdmo uno esta dispuesto en la vida a perder
hasta la propia identidad en funcidén de ascender un peldaio en nuestras ambiciones".

El papel de estos vendedores de imagen no sale muy beneficiado en la pelicula de este
cineasta. De hecho, Berlanga recuerda dos casos auténticos y ocurridos en la escena



politica en los que el papel de estos profesionales sale bastante mal parado. Después de
advertir que su pelicula no se basa en ninguno de estos hechos, sino que ambos le han
permitido reflexionar sobre el tema, Berlanga recuerda el caso de un politico catalan
que fracasd estrepitosamente en las Ultimas elecciones generales: "Aunque no dé el
nombre, todo el mundo sabe que se trata de un lider que, en mi opinidn, se trata de un
hombre muy lucido y magnifico parlamentario, cuya opcion tuvo mucho dinero.
Recurrieron al equipo de asesores de imagen mas cotizado. En cuanto vi la fotografia de
campafia en la que se modificaba su personalidad y se le obligaba a posar con una
sonrisa forzaday grotesca, supe que era un fracaso, porque lo que ese lider podia vender
era otra cosa: su propia personalidad, mucho mas interesante de la que se inventaron".

Casos reales

Otro de los casos que mas le divierte a Berlanga le ocurrid a su amigo Fernando Mordén.
"Fernando me contaba hace poco en su casa de Nueva York que siempre habia tenido
la imagen de hombre descuidado: cenizas sobre la camisa, la corbata torcida, gafas al
borde de la nariz. El partido le puso en manos de una asesora de imagen, quien desde la
sede de Ferraz hasta la fuente de Cibeles le habia mandado sujetarse las gafas, no tirar
ceniza, repeinarse el peloy, en suma, convertirse casi en un actor de cine. Paralelamente
a esa nueva imagen nacid toda una campaia de descrédito a base de chistes sobre su
persona. En esa situacion estaba cuando acudié a un programa de television en el que,
de repente, se sintié cdbmodo y volvid a ser él mismo: apoyd los cédos en la mesa, se
bajé las gafas hasta el borde de la nariz, esparcid las cenizas de su cigarro sobre la
pechera de la camisa. Y cuando al dia siguiente volvié al ministerio, le chorrearon
diciendo que habia estado horrible y desastroso. Pero lo cierto es que a partir de ese
momento disminuyeron los chistes y recuperd con creces su imagen de intelectual mas
gue respetable".Con todos estos ingredientes y anécdotas, Berlanga trabaja para hacer
una pelicula tan divertida -y mas si cabe- que las anteriores. "Voy mas alld del
esperpento. Quiero una astracanada: la risa por la risa, algo préximo a la revista teatral,
género muy poco tratado en nuestra cinematografia".

El creador de una de las historias mas taquilleras del cine espafiol, La vaquilla, afirma
gue cada vez se acerca mas "a la cosa histridnica, aunque me juegue el prestigio de
intelectual o izquierdoso ante determinada critica. En cada pelicula me adentro mas a
géneros de pura diversién porque son los que a mi mds me divierten y mds me
interesan"..

* Este articulo apareciod en la edicidon impresa del Jueves, 21 de mayo de 1987



