Diccionario del

Audiovisual Valenciano

Radio 9
(Valencia, 1989 — 2013)
Emisora de radio

En la Espafia de los afios ochenta se desarrolla una
nueva estructura para los medios audiovisuales. La des-
centralizacion del Estado implica que los diferentes go-
biernos autonémicos puedan regular sus organismos de
radio y de televisidn. Asi, aparecen la radio y la television
autonodmicas. En la Comunidad Valenciana, el ente publico
Radiotelevisié Valenciana (RTVV) estd compuesto por
dos sociedades distintas, Televisi¢ Valenciana (TVV) y Radio
Autonomia Valenciana (RAV), dedicadas a la gestion de la
television autondmica, Canal 9, y de la radio autondmica,
Canal 9 Radio, que posteriormente se denominara Radio 9.
Esta comienza a emitir su sefial en septiembre de 1989,
coincidiendo con la concesion de las nuevas emisoras de
FM por parte de la Generalitat Valenciana. Es una radio rea-
lizada integramente en valenciano, y aparece en un mo-
mento de incremento de la competencia radiofénica. De
hecho, su inauguracién oficial, prevista inicialmente para
conmemorar el dia de la Comunidad Valenciana el 9 de
octubre de 1989, tiene que adelantarse unos dias, al 2
de octubre, para hacerla coincidir con la nueva progra-
macion de RNE 4 en la Comunidad Valenciana, que habia
apostado por realizar una programacion integramente en
valenciano y que buscaba el mismo espacio que pretendia
cubrir Radio 9. Asi, una radio que nacia sin planteamientos
comerciales ni competitivos, tenia que hacer frente a un
mercado radiofénico saturado ya con todo tipo de ofertas.
La radio autondmica valenciana, segtin el preambulo de
su Ley de Creacion, se concibe como “el soporte preciso e
inequivoco de nuestro desarrollo cultural propio”. Bajo la
direccién de la periodista Rosa Solbes, Radio 9 comienza
sus emisiones en pruebas desde los estudios centrales de
Valencia. Tiene delegaciones en Castelldn y Alicante, asi
como una red de corresponsales en las cabeceras comar-
cales. Emite durante las veinticuatro horas del dia una
programacion que incluye boletines informativos diarios
cada hora. Esa caracteristica la aproxima al espiritu de su
ley de creacion, pero también la aleja de las audiencias
masivas. Radio 9 dispone, para su puesta en funciona-
miento, de una plantilla que ronda las cuarenta personas,
entre periodistas, técnicos, auxiliares, documentalistas y
asesores lingiiisticos, ademas de seis puestos directivos.
Cuenta en esos momentos con un presupuesto de unos
doscientos cincuenta millones de pesetas y es concebida
como una radio con programaciéon mixta, basada en los
pilares de la informacién y la musica. La estructura basica
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de la programacion durante la semana consiste en un pri-
mer bloque de la mafiana que se inicia con contenidos
informativos, para enlazar con un magacin de actualidad,
donde encontramos contenidos generalistas que, en unos
periodos, han estado mas volcados en la informacién y el
debate sobre los temas de actualidad e interés social y, en
otros, en el entretenimiento. Tras el paréntesis informativo
del mediodia, se inicia la franja de tarde con el recurso a la
radioférmula y a los programas musicales —Top magazine,
Top Nou, Bikini Club, etcétera—, donde Radio 9 encuentra
una audiencia potencial y real mas elevada. También se
producen diversos cambios en la duracién y en la franja
horaria de estos magacines musicales, varidandose los esti-
los y explorando nuevas férmulas. Finalmente, antes de
llegar al horario nocturno, es habitual la emision de un
tercer informativo que, en ocasiones, es reforzado con
programas deportivos, buscando la aceptacién del gran
publico. Los programas nocturnos se centran en la actua-
lidad cultural, los contenidos de servicio, la participacion
del oyente y en los géneros musicales que no tienen cabida
en las radioférmulas. En cuanto a la programacion del fin de
semana, se caracteriza por la utilizacién de bloques horarios
mas amplios y del directo en las retransmisiones deporti-
vas, asi como por la mayor cantidad de informacién depor-
tiva, propia del fin de semana. El resto sigue la estructura
anterior, con un magacin matinal para las mafianas, musica
por la tarde y algun que otro programa nocturno, aunque
en este caso abundan las repeticiones de programas, algo
que también se ird haciendo habitual en la franja nocturna
entre semana. Sin embargo, la férmula no funcioné como
se esperaba y no se alcanzaron cuotas significativas de au-
diencia: 22.000 oyentes el primer afio, que descendieron a
14.000 durante el segundo, para llegar a 30.000 el tercero.
Sin duda, esta fue la gran asignatura pendiente de Radio 9,
que se enfrentd a una dura competencia con las cadenas
privadas y a esa tendencia minoritaria en el uso del valen-
ciano en los medios de comunicacién. En los afios poste-
riores, el refuerzo de los programas de radioférmula y las
campanas publicitarias desarrolladas por la televisién au-
tondmica consiguieron elevar un poco mas la audiencia,
llegando a superar la barrera de los 100.000 oyentes. Res-
pecto a la programacion, y segun las propias memorias
elaboradas por Radio 9, se plantearon diversos cambios y
retoques en los contenidos y en las parrillas, pero el mo-
delo base se mantuvo con una formula de radio mixta,



dividida en bloques horarios durante la semana, y que
cambia de estructura de programacién durante los fines
de semana. La victoria electoral del Partido Popular (1995)
y la consiguiente sustitucion del equipo directivo no su-
puso grandes modificaciones en dicha estructura, aunque
si se produjeron algunos cambios en los contenidos y en la
orientacion de los programas, mas volcados hacia el en-
tretenimiento. Sin embargo, el indice de oyentes de Radio
9 en la Comunidad Valenciana se incrementé muy poco,
manteniéndose como una radio de minorias, si comparamos
sus cifras con otras emisoras que no disponen de su poten-
cial técnico ni de su implantacion territorial. El oyente tipo
de Radio 9, segun el Estudio General de Medios, corres-
pondia a la siguiente descripcién: “Hombre, de clase social
media, de 14 a 35 afios, soltero, con una formacion media
entre EGB y BUP-FP, de una poblacién de entre 10.000 y
50.000 habitantes, de la provincia de Alicante o de Valencia,
que entiende y habla el valenciano y que tiene como idioma
familiar preferente el castellano, aunque los oyentes de
Radio 9 son los que utilizan mas el valenciano como idioma
familiar preferente”. Es decir, la audiencia real de Radio 9
correspondia mayoritariamente con chicos jovenes, iden-
tificados fundamentalmente con la musica, que han tenido
acceso a la escolarizacion en valenciano y que viven en
pueblos y ciudades de dominio linglistico valenciano, a
pesar de que sus familias utilizan el castellano como idioma
vehicular. Ademas, la provincia de Castelléon aparecia
descolgada del proyecto, y las grandes ciudades, Valencia y
Alicante, donde se concentra gran parte de la poblacion
valenciana, no aportaban practicamente oyentes, debido a
la barrera lingtiistica, mas acusada en Alicante, y a la gran
competencia radiofonica que se libra en ellas. Mas alld de
las mediciones de audiencia realizadas por el Estudio
General de Medios, y al margen del nimero de oyentes,
Radio 9 no consiguié una imagen de marca institucional
de calidad que le permitiera identificarse con el pueblo -y

el publico—valenciano, objetivo ultimo y fundacional de la
emisora autondémica y, en general, de los medios publicos
autondmicos. Las causas estructurales que llevaron a esta
situacion de crisis permanente se han convertido en un
lastre dificil de soportar para una radio cuya razon de ser
era, precisamente, cohesionar social y politicamente a la
Comunidad Valenciana y servir al pluralismo y la participa-
cion democratica del pueblo valenciano. Asi, Radio 9 res-
pondia a un modelo de radio “pobre”, si la comparamos
con laTVV y con el resto de emisoras autonomicas. Ello
implica pocos recursos materiales y humanos para hacer
frente y competir con las demas programaciones de las
cadenas privadas y de RNE. Fue considerada un producto
poco rentable desde el punto de vista politico y se intentd
que los costes econémicos se mantuvieran en unos nive-
les muy bajos, por lo que nunca llegé a plantearse un mo-
delo de radio de calidad que permitiese ampliar su abani-
code posibilidades en cuanto aaudienciay a programacion.
Por otro lado, es evidente que el mantenimiento de la
emision en valenciano fue una justificacion, mas que una
excusa, en la defensa politica de este modelo, ya que el uso
del valenciano se considera un lastre dificil de arrastrar
por sus repercusiones en la audiencia.
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